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Karta przedmiotu - Innowacja wartosci. Doskonalenie produktu

Kierunek: Inzynieria jakosci produktu

Wymagania wstepne

I. Ogodlna znajomos¢ wspotczesnych trendow rynkowych.

2. Znajomosc podstawowych rodzajow innowagii.

3. Zdolnos¢ przyjmowania postaw tworczych i poszukiwania obszaréw doskonalenia wyrobow i ustug.

Nazwa przedmiotu
Grupa przedmiotow

Jezyk prowadzenia
przedmiotu

Kod/Specjalnos¢

Kategoria przedmiotu
Profil studiow
Poziom PRK

Rok studiow/semestr

Forma zajeé/liczba
godzin

Innowacja wartosci. Doskonalenie produktu
Przedmiot do wyboru sem. || MJiBP

polski

ZJ-I1J-MJ-X2-24/25L-INNWUG = Menedzer jakosci i bezpieczenstwa produktu

do wyboru
Ogodlnoakademicki

Poziom 7 - 2. stopien (studia magisterskie)

172
stacjonarne: Wykdad: |5
niestacjonarne: Wyldad: 9
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Dyscypliny/punkty
ECTS

Nauki o zarzadzaniu i jakosci:

Technologia zywnosci i Zywienia:

Inne dyscypliny:

Filozofia:

Historia:

Nauki o kulturze i religii:

Inzynieria mechaniczna:

Inzynieria sSrodowiska, gornictwo i energetyka:

Nauki chemiczne:

Nauki biologiczne:

Nauki fizyczne:

Nauki prawne:

Ekonomia i finanse:

Jezykoznawstwo:

Inzynieria materiatowa:

Razem

Wyldadowca Misniakiewicz Mafgorzata, dr inz. (Katedra Jakosci Produktéw Zywnosciowych)

odpowiedzialny za
przedmiot

Cele przedmiotu Kod

Cl

c2

c3

Opis

Pogtebienie i aktualizacja wiedzy na temat rozwoju nowych produktéw i istotnosci tego
procesu w funkcjonowaniu wspoétczesnych organizacji. Zdobycie wiedzy na temat skutecznych
sposobdéw generowania innowacji wartosci.

Rozwéj gotowosci do pracy zespotowej oraz myslenia i dziatania w sposob tworczy, a takze
weryfikacji uzyskiwanych wiadomosci i efektéw swojej pracy.

Zdobycie umiejetnosci kreowania i realizacji zaawansowanego projektu opracowywania
nowego produktu stanowiacego wartos¢ dodang dla konsumenta w oparciu o kanwe modelu
businessu Osterwaldera.



Realizowane efekty
uczenia sie

Sposoby weryfikacji
efektow uczenia sie

Tresci przedmiotu

Metody i formy

prowadzenia zajec

Kod

El

E2

E3

Kat. Opis

Student zna i rozumie definicje i metody rozwoju
nowego produktu, wymienia i wyjasnia podstawowe
klasyfikacje nowych produktéw. Rozumie ztozonos¢
procesu projektowania i istotnos¢ wprowadzania na
rynek nowych produktow stanowiacych dla
konsumentow wartos¢ dodana.

U" | Student potrafi umiejetnie analizowaé dane rynkowe,
wyprowadzaé¢ wnioski na podstawie uzyskanych
informaciji i aplikowa¢ posiadana wiedze w procesie
opracowywania nowego produktu. Potrafi dokonac
analizy ekonomicznej proponowanych rozwiazan, a
tym samym skutecznie wprowadza¢ innowacje

wartosci.

Student jest gotéw do odpowiedzialnego
wspofdziatania z cztonkami grupy projektowej,
rozwoju swojej kreatywnosci i myslenia tworczego, a
takze krytycznej analizy uzyskiwanych rezultatow

pracy projektowe;j.

Aktywnos¢ na zajeciach, Cwiczenie praktyczne, Projekt zespotowy.

Kierunkowe efekty uczenia sig

ZJ-ST2-IJ-W06-24/25L
ZJ-ST2-IJ-W07-24/25L

ZJ-ST2-IJ-U03-24/25L
ZJ-ST2-1J-U05-24/25L

ZJ-ST2-IJ-K04-24/25L
ZJ-ST2-IJ-K06-24/25L

Wyktad
Kod Opis S N
15 O
Wl Cykl zycia produktu, kreowanie popytu i innowacyjnos¢ na rynku débr 2 |
konsumpcyjnych.
W2 Strategia Bfekitnego Oceanu. Projektowanie i wprowadzanie na rynek nowosci. 2 2
W3 Kanwa modelu biznesu Osterwaldera. 4 2
W4 perspektywy rozwoju nowych produktéw(wyrobdw/ustug) stanowiacych 5 3
innowacyjna wartos$¢ dodang dla konsumentéw na przyktadzie FMCG. Identyfikacja
i analiza mozliwosci rozwojowych rynku FMCG w najblizszych latach.
W5 Metody i narzedzia kreowania innowacji wartosci, metody doskonalenia produktu i 2 |

rola konsumenta w tym procesie.

Analiza przypadku, Dyskusja, Praca w grupach, Prezentacja, Wyktad audytoryjny.



Naktad pracy studenta
(liczba godzin
kontaktowych, pracy
on-line i pracy
samodzielnej)
UWAGA: Dokfadne
rozpisanie pracy
wiasnej studenta
znajduje sie na koncu
karty

Macierz realizacji
przedmiotu

Literatura podstawowa

Rodzaj aktywnosci

Udziat w zajeciach dydaktycznych

Udziat w konsultacjach

Udziat w kolokwiach/egzaminie

Praca wiasna studenta

E-lea

Inne

rning

(kontaktowe)

Inne (bezkontaktowe)

Suma godzin

Liczba punktow ECTS
Efekt QOdhniesienie do efektow
uczenia kierunkowych
sie
El ZJ-ST2-IJ-W06-24/25L
ZJ-ST2-I1J-W07-24/25L
E2 ZJ-ST2-IJ-U03-24/25L
ZJ-ST2-IJ-U05-24/25L
E3 ZJ-ST2-IJ-K04-24/25L
ZJ-ST2-IJ-K06-24/25L
Lp. Opis pozycji

Cele

przedmiotu

Cl

3

Cc2

Wl

W3

w2
w4

w4

Tresci

przedmiotu

w2

W5

W3

W5

Liczba godzin
stacjonarne  niestacjonarne
I5 9
0 0
0 0
35 41
0 0
0 0
0 0
50 50
2 2

Metody/narzedzia Sposoby
dydaktyczne

N1

N5

N1

N5

N1

N3

N7

N3

N7

N3

N4

N4

N4

weryfikacji
efektu

F8 F9

F5 F8

F9

F5 F8

Osterwalder A., Pigneur Y., Tworzenie modeli businessowych. Podrecznik wizjonera. Onepress,

2012.

Pichere P., Koncepcja strategii btekitnego oceanu. Osiagnij sukces dzigki innowacjom i spraw, by
konkurencja stata sig nieistotna, 50.Minutes.com(PL), 2023.



Innowacja wartosci. Doskonalenie produktu

Literatura L . -
p. Opis pozycji

uzupetniajaca
| Blokdyk G., New Product And Process Development A Complete Guide - 2020 Edition, Emereo

Pty Limited, 2020.

2 tuczak ], Binczak O., Misniakiewicz M., Zarzadzanie projektem w procesie wdrozenia innowacji
produktowej w przedsigbiorstwie branzy olejarskiej, W: Jakos¢ wobec wymagan wspofczesnego
rynku (Quality as Regards the Requirements of the Contemporary Market, red. nauk. Marcin
GEBAROWSKI, Marek JABLONSKI, Radom: Instytut Technologii Eksploatacji - Panstwowy
Instytut Badawczy, 2019, s. 105-114.

3 | Top Marketing Research Articles Related to Product Development Research,
https://www.quirks.com/articles/specialties/new-product-research.

e § G Sposob obliczania sredniej z ocen biezacych (zgodnie z §28 pkt. 4 Regulaminu studiow)

zaliczenia przedmiotu
nie okreslono

Sposob obliczania oceny koncowej (zgodnie z §28 pkt. 5 Regulaminu studiow)

Ocena koncowa wystawiana jest na podstawie punktéw za zadania i aktywnosci realizowane w trakcie
wykfadu.

Dodatkowe informacje o sposobie obliczania oceny koncowej lub egzaminie

Szczegotowy wykaz zadan do zrealizowania w ramach przedmiotu podawany jest na pierwszym
wykfadzie.

Qmeleyy ot i Lp. Nauczyciel

przedmiot

| Misniakiewicz Malgorzata, dr inz. (Katedra Jakosci Produktéw Zywnosciowych)

Informacje dodatkowe

Status karty:  ZAAKCEPTOWANY przez: Misniakiewicz Matgorzata, dr inz.

Liczba godzin
Forma aktywnosci studenta - - -
stacjonarne niestacjonarne

Zajecia z planu studiow 15 9
Analiza zrodet (literatury, badan, sprawozdan, aktéw 20 26
normatywnych, orzecznictwa, dokumentow
programowych itp.)
Analiza problemu, wymagan, przestanek itp. 2 2
Przeprowadzenie badan (literaturowych, 2 2
empirycznych)
Przygotowanie do zaje¢ (w tym z wykorzystaniem 4 4
platformy Moodle)
Poznanie terminologii obcojezycznej 1 1
Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 6 6
Suma godzin 50 50
Liczba punktow ECTS 2 2
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